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Vamos juntos evitar o
cancer de intestino.

MANUAL DE
CAMPANHA
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w  |Importante

Este guia foi elaborado para apoiar a
campanha"e";‘grnecer todas as instrucdes
necessarias para a manutencao da
unidade na comunicacao da edi¢do do
Marcgo Azul 2024.

Procuramos trazer aqui todo o contéudo
necessario para o que usuario consiga,
de forma auténoma, utilizar as pecas de
marketing e usufruir ao maximo das
informacdes disponiveis.

Matriz de responsabilidades

Caso persistam duvidas, cada associado
devera procurar o responsavel da sua
entidade para mais esclarecimentos:

SOBED: Regiane Collino
SBCP: Cezar Leme

FBG: Tiago Barreto o

Y
4
y . r



o

“Atengao!

E vedada a retirada das marcas dos
realizadores e apoiadores nas
adaptacdes locais ou em pecas derivadas
do material da campanha do Marco Azul.
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B chacer de nkesting tem Curs & o caminha pasas pelo dis gndatie precode.
Cuide-ve

FamB @ Ccim

=l ——— :
::_?:_Il_‘:gn =) aﬂ Prao Fases gou
i s

Deverdo ser preservadas
as marcas e as ordens
hierarquicas nas
aplicacdes nas pecas de
campanha.

Poderdo ser incluidos
patrocinadores locais,
desde que nao
comprometam o padrao
aprovado pelo comité de
campanha.
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1. PLANO DE CONTEUDO

Pré- Campanha

Acdo Social
Obidos-PA

Conceito

Prevencdo

Diagnéstico
Precoce

#UseAzulPelaPr
evencao

Valorizagao da
parceria
médico e
paciente

Ativacdo dos canais
digitais e engajamento
das bases (regionais,
parceiros e apoiadores).

Cobertura da acdo
através das Redes
Sociais oficiais da
Campanha.

Concentrar esfor¢os na
compreensdo da
campanha e na
nacionalizacdo do
conceito.

Alertar sobre cuidados
necessarios para evitar
o cancer de intestino.

Orientacdes sobre
sintomas da doenga e
tratamentos.

Dia “D" da campanha,
mobilizacdo geral para
que todos usem azul.
Incentivar o uso e
compartilhamento do
azul em todos os canais
possiveis (on e off).

Orientar sobre a
importéncia do
profissional no
diagnéstico e
tratamento da doenga e
na parceria com o
paciente pela cura do
cancer de intestino.

FEVEREIRO MARCO
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2. PECAS DA CAMPANHA

INSTITUCIONAL

Banners site - oficial/realizadoras (mobile + desktop)
Capas Redes Sociais oficial/realizadoras (FB, YT, LK)
Avatar Redes Sociais

Portal Oficial Marco Azul 2024

PECAS OFF (SOMENTE ARTE)

Timbrado Marg¢o Azul

Outdoor

Banner fisico

Faixa divulga¢do (2 derivagdes)

Bottom / Pin

Flyer A5

Cartilha sanfonada A5

Camisa Marco Azul

Produtos (caneca, squezze, boné, touca médico)

PR == )= )=

POSTAGENS

Cards

Carrosséis

Reels/motions

VT campanha lancamento oficial (cartelado + narracdo
+ legenda)

VT campanha fechamento oficial (cartelado + legenda)

—
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MATERIAIS DE APOIO (DIGITAL)

Midia Kit

Manual de campanha

Protecdo de tela - desktop + mobile

Figurinhas WhatsApp (kit 5 figuras)

Template testemunhais (influencer/celebridades)
Card template MODELO CANVA (regionais + parceiros)

e T R R

PRODUCAO TESTEMUNHAIS (EDICAO + PUBLICACAO)
Depoimentos / testemunhais

Card desdobramentos “Dress in Blue Day” 4
EMKT “Dress in Blue Day” 1
Reels “Dress in Blue Day” 1

-
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3. ACESSO E INSTRUCOES DE
USO PARA PECAS OFF @

LINK PARA PECAS:

BANNERS OFF BOTTON/PIN CAMISAS
CARTILHA
SANFONADA FAIXAS FLYER AS
PRODUTOS DA
OUTDOORS CAMPANHA

Os links dao acesso direto para a respectiva pasta,
onde os arquivos estdao depositados conforme
descrito abaixo:

Arte finalizado - arquivos prontos para serem
produzidos (grafica ou estamparia).

Editaveis - arquivos abertos em Photoshop ou llustrator,
podem ser adaptados, mantendo o design aprovado
para campanha.

Finais - arquivos fechados em formato .png ou .jpg.

ATENCAO: Os arquivos finais das camisas, j& estdo
prontos para envio para estamparia. Sao arquivos
.PDF.



https://drive.google.com/drive/folders/1CWF9qZjzI28Mhet0eVziO6UGVApA9KbV
https://drive.google.com/drive/folders/1rBjhb3CvphvcuPZKD4JWhr7PIwq9LGtt
https://drive.google.com/drive/folders/1YqInZffRbiTvwF_IsXbZ4i-2IF8Z1cVQ
https://drive.google.com/drive/folders/1YqInZffRbiTvwF_IsXbZ4i-2IF8Z1cVQ
https://drive.google.com/drive/folders/1NU0vjW4ym0oeS8mXlB3hH6f4RyJ3joIH
https://drive.google.com/drive/folders/1NU0vjW4ym0oeS8mXlB3hH6f4RyJ3joIH
https://drive.google.com/drive/folders/1K-r7-QsXYpZo71F9mtqDpsoaiVqmj19x
https://drive.google.com/drive/folders/10kxEbTIeaXei1uymwOh4rg_BtNIjLOuU
https://drive.google.com/drive/folders/1aLh16YmBnLbHikJpRuQwGb0DBfuPcB6M
https://drive.google.com/drive/folders/1qomZX-78ESyLfOvo9updPokHQYTPBrQM
https://drive.google.com/drive/folders/1qomZX-78ESyLfOvo9updPokHQYTPBrQM

4. ACESSO E INSTRUCOES DE
USO PARA PECAS DIGITAIS-@

LINK PARA PECAS:

BANNERS CAPAS REDES
S PORTAL SOCIAIS
STICKERS PROTECOES DE TIMBRADO
WHATSAPP TELA OFICIAL
TEMPLATES

TESTEMUNHAIS MIDIA KIT

Os links dao acesso direto para a respectiva pasta,
onde os arquivos estdao depositados conforme descrito
abaixo:

Editaveis - arquivos abertos em Photoshop ou llustrator,
. podem ser adaptados, mantendo o design aprovado
para campanha.

Finais - arquivos fechados em formato .png ou .jpg e
prontos para uso.



https://drive.google.com/drive/folders/1eajdhMt9kHM1wCDdxIS0PUrT3WCIr1e8
https://drive.google.com/drive/folders/1eoLd2ryE5Em8M7JZ5uL8Y_f9nCyJyGYk
https://drive.google.com/drive/folders/1eoLd2ryE5Em8M7JZ5uL8Y_f9nCyJyGYk
https://drive.google.com/drive/folders/1lt0KKB-2IBG1xkTANlluUBIW_YfNJ2SI
https://drive.google.com/drive/folders/1lt0KKB-2IBG1xkTANlluUBIW_YfNJ2SI
https://drive.google.com/drive/folders/1ZSAflkdFnS6fbtopI1QWdq4XmFbl1HFp
https://drive.google.com/drive/folders/1ZSAflkdFnS6fbtopI1QWdq4XmFbl1HFp
https://drive.google.com/drive/folders/1pda1wXyTRrGTrMmj7trg7k6XkjwDkSlb
https://drive.google.com/drive/folders/1pda1wXyTRrGTrMmj7trg7k6XkjwDkSlb
https://drive.google.com/drive/folders/1QlpiKkSppApeVvQP4y2xZGD6_06oReBA
https://drive.google.com/drive/folders/1QlpiKkSppApeVvQP4y2xZGD6_06oReBA
https://drive.google.com/drive/folders/1iU9kh-TVRIHPyKGQ1KDvxaafGbkT6Bfj
https://drive.google.com/drive/folders/1iU9kh-TVRIHPyKGQ1KDvxaafGbkT6Bfj
https://drive.google.com/drive/folders/1kwzbvE1JeYrKQ0OgQeX7u0Y6KpM-CZ9X

4. MODELO DE OFICIO -

Documento oficial para pedido de
iluminag3o/parceria entidades publicas e privadas.

LINK PARA O ARQUIVO EM.DOC

e Realizar donwload do arquivo padrdo e adaptar
para a necessidade local.



https://drive.google.com/drive/folders/1N8A1efUKvOCekHxQpLLvg5_geTOnSuFC
https://drive.google.com/drive/folders/1N8A1efUKvOCekHxQpLLvg5_geTOnSuFC

5.MODELO CANVA -

N,

LINK PARA 3 MODELOS DE CARDS EDITAVEIS NO CANVA

Modelo Canva

e Acesso total a 3 modelos de cards do Marco Azul -
edicdo 2024, com todos os elementos separados e
editaveis para montagem de pecas originais.

e O usuario sera obrigado a se logar no Canva para
ter acesso ao material. Quem ja tem conta no APP,
sera direcionado para o ambiente do Mar¢o Azul.



https://www.canva.com/design/DAF8M28O5-U/ymFNp09ZhnY9g-tUNHopGw/view?utm_content=DAF8M28O5-U&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

6. POSTAGENS FEVEREIRO -

G

LINK PARA PECAS:

LINK PARA PECAS GRAFICAS

® As pecas serdo liberadas em lotes semanais, de
acordo com o cronograma de publicacao;

e Estardo organizadas no drive cronologicamente;

e Serdo identificadas conforme seu dia de
publicacao, tipo de peca e tema. Seguindo o
exemplo: 0102_CARD_VEMAI.png

e Todas postagens estardo fechadas e prontas para
uso.

LINK PARA LEGENDAS

¢ O link da acesso direto ao LEGENDAS.txt que seguira
a mesma logica de liberagdo das pecas graficas;

e Aslegendas estardo organizadas em ordem
cronoldgica e o titulo sera o nome da peca grafica
correspondente.



https://drive.google.com/drive/folders/1KillJmuCXpKI7NbGp3j2KmmuJuuTtHSe
https://docs.google.com/document/d/1fGQeCHR4_vqVU-ROFftT-AB2GfCB3xinrci-MiYl9fM/edit

7.POSTAGENS MARCO -

G

LINK PARA PECAS:

LINK PARA PECAS GRAFICAS

e As pecas serdo liberadas em lotes semanais, de
acordo com o cronograma de publicacao;

e Estardo organizadas no drive cronologicamente;

e Serdo identificadas conforme seu dia de
publicacao, tipo de peca e tema. Seguindo o
exemplo: 0103_VT_LANCAMENTO_VEMAI.mp4

e Todas postagens estardo fechadas e prontas para
uso.

LINK PARA LEGENDAS

* O link da acesso direto a um arquivo LEGENDAS.txt
gue seguira a mesma ldgica de liberacdo das pecas
graficas;

e Aslegendas estardo organizadas em ordem
cronoldgica e o titulo sera o nome da peca grafica
correspondente.



https://drive.google.com/drive/folders/1fObHrX-2DYK632hzbJBc8jzI09o3-kfU
https://docs.google.com/document/d/1Y3QrtNIYXETtrWDIikA1kHmp6ccB6Qu1i_kN2-sDJtk/edit

8. SITE OFICIAL -

LINK PARA O SITE

www.marcoazul.com.br

#Azul é a cor da vida em margo!

W G 3 e

Precisamas falar sobre
o clincer de intestino,

e Canal oficial da campanha e repositério de todas as
informacdes relevantes sobre o projeto.



https://www.marcoazul.org.br/

9. GUIA DE ENGAJAMENTO

Dicas para aumentar a visibilidade da Campanha Margo
Azul 2024.

e Utilizar o avatar da campanha na foto dos perfis e
utilizar as capas e os banners com tema da
campanha nas redes sociais;

e Seguir as redes sociais oficiais do Marco Azul

- Instagram: @campanhamarcoazul
- Facebook: @camp.marcoazul
- Youtube: Marco Azul Oficial(@campanhamarcoazul)

e Compartilhar o conteudo da campanha nas redes
sociais pessoais, marcado sempre os perfis oficiais;

e Marcar os stories, @campanhamarcoazul para
possibilitar reposts;

e Utilizar a hashtag #MarcoAzul nas suas publicacdes,
assim ha mais chances da mensagem chegar mais
longe!

e Se for gravar videos para stories, escolha a posicao
vertical do celular e marque sempre
@campanhamarcoazul quando publicar ;

e Vestir azul, decorar o consultério de azul, utilizar
objetos azuis ou quaisquer outros tipos de iniciativas
que chamem a atenc¢do para a causa.

e Mobilizar amigos, pacientes, funcionarios e familiares
para que se informem e compartilhem os conteddos

sobre o cancer de intestino.



10. REDES SOCIAIS

Conduta e boas praticas;

e Em casos de perguntas e comentarios sobre
sintomas, tratamentos, etc. em posts publicados, a
recomendacdo é encaminhar para o FAQ do site
oficial da campanha, com as duvidas mais comuns.

e Asregionais possuem autonomia para produzir
conteudo, de forma alinhada com o mote nacional.
Procurar sempre marcar o canal oficial
@campanhamarcoazul para que haja a
possibilidade de reposts e maior engajamento.

e Serdo promovidos conteudos em video com
influenciadores e artistas. A ideia é dar maior
visibilidade possivel para a campanha. Contamos com
todos para encontrar novos influenciadores e
contribuir com a viralizacdo dos materiais postados
no canal oficial. Para indicacao de personalidade,
informe-nos através do e-mail
marcoazul@360comunicacao.com ou (21) 97137-
5878 / (61) 99146-8892

¢ Incentivamos ainda que convidem as autoridades
locais para que iluminem prédios e monumentos
publicos na cor azul, a fim de dar projecdo aoste
movimento em todo o territorio nacional. Utilize o
modelo de oficio elaborado pela assessoria de

imprensa e ndo esqueca de tirar fotos, postar n
redes sociais e marcar @campanhamarcoazu



1. IMPRENSA

Conduta e boas praticas

Nossa assessoria de imprensa estara a disposicao
para auxilia-los. Ao longo da campanha, serao
encaminhados releases com informacgdes sobre a
mobilizacdo, que também serdo direcionados a
imprensa de todo o pais.

F importante ja ter definido um porta-voz regional
para atender os veiculos de comunicagdo locais. No
caso de entrevistas em videos, sugerimos o uso da
camisa oficial da campanha, caso nao seja possivel,
alguma vestimenta na cor azul.

Para entrevistas, importante ter alguém com
facilidade para falar frente as cameras e microfones.
O especialista escolhido precisa estar ciente das
informacdes gerais da campanha e dos dados
técnicos para que haja uma unidade de discurso.
Sintam-se a vontade para atender os pedidos de
entrevista, mas, caso prefiram, podem orientar os
veiculos de imprensa a procurarem a assessoria de
imprensa da campanha por meio dos contatos
360@360comunicacao.com ou (21) 98628-5453 /
(61) 99146-8892.




12. MANUAL DE USO MARCA

A marca deve ser preservada e apresentada sempre em
conformidade com o padrao aprovado pela comissao da
campanha.

Aplicacdes sobre fundo branco.
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Aplicagdes sobre fundo azul.
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7 ) MARCO

7 AZUL 7%

Preveng3o do Cancer de Intestino

Formato Horizontal 1

Pt
G e

Formato Horizontal 2







Area de protec¢3o

Deve-se manter uma area de prote¢do em torno da marca
Marco Azul. O espaco minimo representa a distancia minima
entre a marca e qualquer outro elemento (design, texto ou
outra marca).

A distancia minima deve ser respeitada conforme
representacao abaixo. Para obter melhores resiltados,
recomenda-se utilizar sempre que possivel, uma reserva
maior que o minimo solicitado.

MARCO
AZUL 2

Prevengao do
Cancer de Intestino




Perfil de cores

Padrao RGB Padrao CMYK

. RODG45B 113 . C100M 53 Y 00K 55
. RO0G &3 B 193 . CH90OMTOY 00 K 00
. RO0G 181 B 255 . CE5M12Y 00 K 00

V am\

MARco
AZU

Prevenc¢3ao do
Cancer de Intestino
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LINK MARCAS OFICIAIS i |
MARGCO AZUL + APOIADORES



https://drive.google.com/drive/folders/14SBY4VEs5AbVcDHL3XQcfkgGKrUACgi4
https://drive.google.com/drive/folders/14SBY4VEs5AbVcDHL3XQcfkgGKrUACgi4

13. CANAIS OFICIAIS

SE VOCE AINDA NAO SEGUE AS REDES OFICIAIS DO MARCO
AZUL, CLIQUE NOS LINKS ABAIXO E NOS APOIE.

INSTAGRAM.:-
(®) ¥
FACEBOOK::-
£ i
YOUTUBE::-
O roumse,

Ra)
SITE OFICIAL ...
NN

R &
TIKTOK -

g e
LINKEDIN -
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https://www.instagram.com/campanhamarcoazul/
https://www.facebook.com/camp.marcoazul/
https://www.youtube.com/@campanhamarcoazul
https://www.marcoazul.org.br/

SEU APOIO E FUNDAMENTAL.

Contamos com vocés para o compartilhamento das
pecas de comunicacdo, para a mobilizagcdo dos
especialistas da sua regido e para a sensibilizacao
da midia local sobre o tema, que precisa chegar a
populacdo de forma cada vez mais clara.

Ressaltamos que as regionais ou federadas tém
autonomia para acdes locais, que também podem
(e devem) ser repercutidas nos canais oficiais do
Marco Azul 2024.

FAGCA PARTE DESSA GRANDE
INICIATIVA!
COM A SUA CONTRIBUICAO
ALCANGCAREMOS MAIS PESSOAS E
SALVAREMOS MAIS VIDAS.
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Vamos juntos evitar o
cancer de intestino.
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